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投  稿  须  知 
 

在您向“2019 中国工商管理国际最佳案例奖”评选活动提交参选案例之前，请

您仔细阅读本投稿须知的条款并同意其内容。您点击同意并继续提交参选案例

的行为，即被视为已接受本投稿须知所涉全部内容，受到法律约束。您承诺在

线签署的文件以及在线提交的电子扫描件原件均具有法律效力，一旦提交成功

即具有法律约束力。若您对本投稿须知的任何条款有异议，请您停止提交参选

案例。 

 

本投稿须知以及与“2019 中国工商管理国际最佳案例奖”评选活动有关的所有

事项均受中华人民共和国相关法律解释，如有争议，可提交活动主办方中欧国际

工商学院所在地上海市浦东新区人民法院依法提起诉讼。 

 

投稿须知及本次评选活动其他规定所涉各主体具有如下含义： 

a. 案例作者是指完成案例编写工作的个人。 

b. 案例著作权人是指对案例享有著作权的主体，包括但不限于完成案例编写工

作的个人、依照法律规定视为作者的法人或者其他组织以及通过继承、受让、

受赠等方式取得著作权的公民、法人或其他组织等。 

c. 案例提交者是指案例著作权人或经案例著作权人合法授权的提交案例的个

人。 

d. 案例企业（组织、机构）是指作为案例主要研究对象的企业（组织、机构） 

  

 

1. 案例类型与形式 

  

1.1 提交案例应为工商管理学科范围内的教学案例（相对于研究型案例而言）。

原则上，我们鼓励作者基于对企业的实地调研和访谈编写的现场案例。 

 

1.2 案例主题围绕中国情境下的工商管理问题，包括中外企业在中国本土遇到的

管理问题，或者是中国企业在走向世界的过程中遇到的管理问题。 

 

1.3 若无法收集现场资料，案例作者可以提交基于二手资料编写的图书馆案例。

但是，案例作者必须承诺二手资料的引用应符合法律规定并遵循“中国工商管理

国际案例库 ”（ChinaCases.Org）入库案例体例规范。二手资料必须清晰准确地

注明资料来源。二手资料包括但不限于插图、表格、报道、理论和分析框架、参

考文献等。（体例规范可在“文件中心”下载） 

 

1.4 一篇完整的教学案例，应当包括案例正文与教学笔记两部分，案例正文中、

英文均可，教学笔记须与案例正文语言相同。 

 

1.5 案例既可以是书面文字形式，也可以是视频等新媒体形式，但教学笔记须为

与案例正文语言相同的文字版。 
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1.6 建议案例正文长度不超过 15页（含附录），中文案例正文字数不超过 10,000

字，英文案例正文字数不超过 6,000单词。教学笔记的篇幅原则上不超过案例正

文的篇幅。视频文件不超过 50MB，建议配有字幕。 

 

1.7在线提交系统为参赛案例的唯一投稿渠道。提交者应当通过在线提交系统进

行实名用户注册后提交案例。提交者应当为案例著作权人或经案例著作权人合法

授权的个人。提交者如不是案例著作权人，提交者应提供案例著作权人签字的《参

赛案例提交授权书》。提交者应确保案例提交信息准确无误：案例类型（现场案

例或图书馆案例）符合事实；按顺序提交了所有案例作者信息，姓名拼写无误；

同步提交了所有授权文件。 

  

2. 案例授权 

  

2.1 参赛案例一旦达到“中国工商管理国际案例库”（ChinaCases.Org）入库标

准（可在“文件中心”下载），该案例即被 ChinaCases.Org收录并运营。为此目

的，提交者应当以许可或转让的方式使案例库获得合法授权使用该案例的权利。 

  

2.1.1针对非“上海 MBA课程案例库开发共享平台”成员院校提交的案例，授权

内容按《投稿须知》《版权声明》和《参赛及非排他使用授权书》执行。 

 

2.1.2为防止授权冲突，提交案例原则上应当是此前尚未公开发表的案例；但如

果提交的案例在此前已经公开发表（包括但不限于在期刊、杂志、教材、案例集

以及可公开检索的案例库、网络媒体等媒介公开发表），则提交者必须同时提交

以下资料，方才具备评选资格：（1）案例著作权人及被许可方（若有）的详细信

息；（2）案例著作权人与被许可方签署的关于案例发表、出版及使用的许可协议

或授权文件（若有）；（3）如果在先许可协议或授权文件与《版权声明》有任何

冲突，被许可方签署的执行《版权声明》的《同意函》。 

 

2.1.3 “上海 MBA课程案例库开发共享平台”成员院校提交的案例，在达到入库

标准后，案例的版权归属及其他事项均按照案例著作权人签署的《上海 MBA课程

案例库开发共享平台院校案例版权声明》以及“上海 MBA课程案例库开发共享平

台”的相关管理规定执行。截至 2019年 7月，“上海 MBA课程案例库开发共享平

台”14家成员院校如下（按拼音顺序排列）：东华大学旭日工商管理学院、华东

理工大学商学院、华东师范大学工商管理学院、上海财经大学商学院、上海大学

管理学院、上海对外经贸大学工商管理学院、上海海事大学经济管理学院、上海

交通大学安泰经济与管理学院、上海交通大学上海高级金融学院、上海理工大学

管理学院、上海外国语大学国际工商管理学院、同济大学经济与管理学院、中国

浦东干部学院、中欧国际工商学院。 

 

2.2 如果案例为现场案例，提交者必须同步提交由案例企业（组织、机构）盖公

章及经办人签名的《案例内容确认书》（可在“文件中心”下载）。 

 

2.3 本次竞赛从 2019年 9月 1日起接受投稿，2020年 3月底前分批通知评审结

果，在此期间为参赛阶段。根据国际学术界的基本规范，参赛阶段案例著作权人
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不得将案例或与案例构成实质性相似的作品向第三方投稿或自行发表。案例提交

前已经公开发表的按 2.1.2条执行。 

 

所有提交者，必须如实披露所提交案例的著作权权属情况，若有虚报、隐瞒著作

权权属信息或相关信息存在错误、遗漏或不准确的情形，一经查实，中欧国际工

商学院将有权取消参赛者的参赛资格。 

  

3. 版税支付 

  

3.1入库案例作者或著作权人享有年度版税（税前）。版税按 ChinaCases.Org的

新规定发放（2018 年 7 月 1 日—2021 年 6 月 30 日期间试行），该规定采用固定

版税结合销量版税并逐步过渡到纯销量版税的方式，按年度结算（自案例上线之

日起计算），其中固定版税基数标准逐年递减。一篇完整的教学案例（案例正文

及教学笔记）第一年为固定版税人民币 1,500元，第二年为固定版税人民币 1,000

元及销量版税，第三年为固定版税人民币 500 元及销量版税，第四年无固定版税，

版税以纯销量版税为准。销量版税为单篇案例每人次使用单价乘以使用人次的总

金额再乘以版税率（税前，版税率标准将参照国际知名案例库）。ChinaCases.Org

有权根据实际销售情况对版税进行适当调整。主办方支付版税前均按国家法律规

定代缴税费后，向案例作者或著作权人支付税后版税。 

  

3.2 原则上版税将支付到入库案例著作权人或第一作者的指定账户中，如有其他

作者，由第一作者和其他作者商议后自行分配。主办方和案例提交者另有约定的

除外。 

  

4. 体例规范 

  

4.1 为确保评选的公平性，本平台采用匿名评审，所以切勿在所提交的案例正文、

教学笔记、视频文件和其他辅助材料中出现任何作者相关信息（包括但不限于作

者姓名、所属机构、所出版的著作或所发表的文章等），一经发现，活动主办方

有权取消相关案例的评比资格。 

  

4.2 请使用 docx、pdf格式的文字案例及视频、动画案例进行投稿，文件压缩在

50MB以下，请勿加密。 

 

4.3 投稿案例命名规则为“案例名称_材料名称.扩展名”，如： 

  特斯拉与中国_案例正文.docx 

  特斯拉与中国_教学笔记.docx 

  

4.4 案例基本结构 

一篇完整的教学案例至少包括案例正文和教学笔记两个部分。 

 

4.4.1 案例正文包括：标题、正文、附录、注释。 

   可选部分有：视频等教学辅助材料等。 

a) 标题：简明扼要，以案例企业名称和若干描述性词语为宜。 
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b) 正文：提供展开课堂讨论所必需的内容。 

c) 附录：放于正文之后尾注之前，所有的插图、表格、数据、报道及其他不适

合放在正文中的内容均集中编制在附录中。 

d) 注释：主要指脚注与尾注。正文中需进一步解释的信息以脚注形式处理；文

献引用信息以尾注形式处理。 

e) 视频文件不超过 50MB，建议配有字幕。 

 

4.4.2 教学笔记必要部分按序包括：标题、案例摘要、教学目标与适用课程、教

学对象、教学计划、预读思考题、课堂问题讨论及分析。 

可选结构有：课堂板书、推荐阅读、参考资料、相关图表、案例后续发展和近期

动态等。 

a) 标题：案例正文标题加“教学笔记”字样。如：特斯拉与中国教学笔记 

b) 案例摘要：总结案例内容和特点，建议中文案例不超过 350字，英文案例不

超过 200单词。 

c) 教学目标与适用课程：包括但不限于适用课程及课程中的特定环节，以及计

划达到的学习效果。建议中文案例不超过 350 字，英文案例不超过 200单词。 

d) 教学对象：说明案例适用的教学对象。 

e) 教学计划：包括但不限于课前准备、课堂安排、课堂总结、板书计划。 

f) 预读思考题：根据教学目标，提出有针对性的思考题。 

g）课堂问题讨论及分析：提供合适的分析框架和参考答案要点。 

 

4.5 提交案例的格式应符合“中国工商管理国际案例库”格式模板。更为详细的

体例说明，请参考《中国工商管理国际案例库案例体例规范》。（可在“文件中心”

下载） 

  

  

特别提示： 

您点击同意并继续提交参选案例的行为，即被视为已接受本投稿须知所涉全部

内容。若您对本投稿须知的任何条款有异议，请您停止提交参赛案例。 

 

 

 


